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Bolivia Branding celebra
cinco anos de trayectoria

EMPRESA. En un mediano plazo busca cubrir la demanda interna. Prin-
cipales marcas de tecnologia, banca, retail, y ofros confian en sus servicios

Noemi Paz Sossa

on cinco afios de
trayectoria en mer-
cado nacional, Boli-
via Branding es una
de las empresas lide-
res en el campo de
la- comunicacién visual y un re-
ferente en la industria publicitaria,
sefala su Fundador & CEO, Remy
Orgaz.
En todo este tiempo, cerca de un
centenar de clientes corporativos
confiaron en sus servicios. “Las
principales marcas de bebidas, tec-
nologfa, retail, banca, alimentos y
construccién, entre otros, confian
en Bolivia Branding”, sostiene.
Ofro de sus logros que destaca,
fue haber recibido el premio ‘Best
of Wide Format Awards’ que reco-
noce a 10 de los mejores proyectos
de produccién e implementacion
de comunicacién visual de gran
formato en el &mbito internacional.
Para Remy Orgaz, la propuesta de
valor que distingue y caracteriza
a Bolivia Branding es la calidad,
innovacion, garantia y rapidez en
los servicios y productos generan.
“Nuestros clientes saben que jun-
tos innovaremos, nuestros produc-
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PRODUCTOS Y SERVICIOS

Bolivia Branding se dedica
a la fabricacion de: Letreros
3D en acrilico y aluminio y
termoformados, construccion
de stands y tiendas
senalética; displays, vitrinas
y muebles publicitarios;
corte y calado de diferentes
sustratos y estructuras vy
metalmecdnica publicitarias.
Adicionalmente ofrece

tos son de calidad y cuenta con
el respaldo de garantia directa de
nuestra empresa y de nuestros pro-
veedores. Ultimo y no menos im-
portante, ellos saben que cuando
necesitan un producto “para ayer”
pueden contar con nosotros”, ex-
plica.

Sobre la crisis actual y desde su
experiencia, el ejecutivo expresa
que tal situacion ha remozado su
capacidad adaptativa, haciéndolos
maés eficientes y méas conscientes
respecto a su entorno social, eco-
némico y laboral. “Racionalizamos
més. Por ejemplo, ponemos mayor
afencién en evitar scrapping o des-
perdicio y nos esforzamos mas por
reciclar. Trabajamos menos horas

“En tres anos, preveé exportar
productos con valor agregado”

¢Cudles considera son sus principales
logros al cumplir un aniversario mas?
El principal logro es habernos constituido
en uno de los lideres mas relevantes del
mercado nacional de comunicacién visual
y ser referencia en la industria publicitaria.
En la actualidad lideramos en innovacion
y calidad y disputamos gran parte del
share de inversion de las marcas
mas fuertes. Por ejemplo, nuestros
productos estan presentes en los
eventos mas relevantes como
ser el Carnaval Crucefo y Gran
Poder, en tiendas de celulares
en los nueve departamentos
del pais o en la mayoria
de supermercados y micro
mercados o algin banco en el
ambito nacional. .
¢Cudles considera serdan sus

mayores desafios? ¢Cémo percibe la
reinvencion en su empresa?

Vamos a apuntar a una ISO y ayudar a
nuestros clientes a adaptarse a la nueva
normalidad.Seguiremos aportando al rubro
con innovacién y apertura de nuevos nichos
y oportunidades de negocio para nuestros
clientes proveedores y nuestra empresa.

En el mediano plazo queremos abastecer
a la demanda interna compitiendo con los
productos importados de mercados vecinos
como Pert sobre todo en aquellos productos
que demandan alta tecnologfa. Es complicado
para una marca boliviana reunir volumenes
minimos requeridos y esperar periodos de
tiempo largos para contar con productos
importados de comunicacion visual.

En un plazo de tres afos, queremos
exportar productos de comunicacién visual
con valor agregado.

REMY ORGAZ

FUNDADOR & CEO

servicios de: impresion de
lonas vinil, adhesivos, micro
perforados y otros. Brandeo;
construccion, instalacién vy
mantenimiento de cajeros
automadaticos, puntos de
venta, letreros y todo tipo de
elementos de comunicaciéon

visual, e instalaciéon de
gigantografias, murales vy
letreros.

y menos dias al mes, dadas las res-
tricciones de cuarentena, pero sin
sacrificar plazos de produccion. La
crisis nos ayudé a fortalecer el tra-
bajo en equipo y a enfender que
de ésta solo salimos adelante uni-
dos y con trabajo”, expresé.

Una de las acciones interesantes
que lanzo al mercado fue su cam-
pana de comunicacion interna y
externa llamada “Levantemos Bo-
livia” la cual expresa exactamente
eso.

Asi también, hoy su empresa es
uno de los principales proveedores
de escudos protectores de biose-
guridad en el pais. “No lo habfamos (a3
imaginado, pero nos adaptamos”,
agregd.

> Letrero de Pacefia
Delicor, de su cliente
Pacena.

Proyectos destacados

* Escenografia del Festival Locoto Publicitario

—

° Samsung Gaming
Chair. Estas sillas de
Jjuego fueron atraccion.

Bolivia
Branding;

> Estacion Carnaval - Tradicién Carnavalera.



